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JAKA KAMPANIE ZROBIC?

Czy znasz cel

swoich postow? Tak
Nie Ustal cel
posta
Czy przetestowates Tak
posty z k. na ruch?
Nie Ustal ktory post

dziata najlepiej

Czy Twoja marka
jest znana?

Nie

Kampania na
sprzedaz/leady

Kampania na
Tak Ruch

Kampania na
rozpoznawalnosc¢
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ILE WWYDAC?

Ustal cel
kampanii

Czy koszt konwersji
miesci sie w zatozeniu?

Czy ktorys wariant
dziata wyraznie lepiej?

Czy mam wystarczajace
dane (co najmniej 1000
wyswietlen)?

1000 obs/ msc.

100 zapisOw na newsletter

10 sprzedazy/ tydz.

Sprawdz wyniKki
po 3-5-7 dniach

1/2

3000 zt/ 10 sprzedazy
300 = 1 konwersja

Okresl max. 3000 zt / 1000 obs.
budzet 3 zt = 1 obserwacija
np. 3000 z! J

To Twoj benchmark

efektywnosci.
Zalecany czas testu
3-7 dni
2/3 wersje reklam Uruchom
(A/B test: kreacje, kampanie
grupy, placementy) testowg
Ustaw cel:

konwersja, obs,
zapis, zaangazow.
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ILE WWYDAC? 2/2

Zwieksz 0 10-20%,

Budzet za maty? by wyjsé z fazy nauki (learning phase)

Zmien kreacje, copy, miniature,

A 2
Reklama zbyt ogélna? lepszy , hook”

Jesli wyniki
sg stabe Popraw strone docelowa,

Oferta niejasna? skro¢ sciezke zakupu, dodaj CTA

Zweryfikuj swéj cel (np. 10 tys. obserwaciji

Nierealne oczekiwania? za 50 zt = boty = strata pieniedzy)
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DZIEKUJE

ZNAJDZ MNIENA
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