
JAKĄ KAMPANIĘ
ZROBIĆ?
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Czy znasz cel
swoich postów?

Ustal cel
posta

Czy Twoja marka
jest znana?

Kampania na
rozpoznawalność

Kampania na
Ruch

Czy przetestowałeś
posty z k. na ruch?

Ustal który post
działa najlepiej

Kampania na
sprzedaż/leady
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ILE WYDAĆ?



Ustal cel
kampanii

ILE WYDAĆ?
1000 obs/ msc.

10 sprzedaży/ tydz.

100 zapisów na newsletter

Określ max.
budżet

np. 3000 zł

3000 zł/ 10 sprzedaży
300 = 1 konwersja

3000 zł / 1000 obs.
3 zł = 1 obserwacja

To Twój benchmark
efektywności.

Uruchom
kampanię

testową

Zalecany czas testu
3-7 dni

2/3 wersje reklam
(A/B test: kreacje,

grupy, placementy)

Ustaw cel:
konwersja, obs,

zapis, zaangażow.

Sprawdź wyniki
po 3-5-7 dniach

Czy koszt konwersji
mieści się w założeniu? 

Czy któryś wariant
działa wyraźnie lepiej?

Czy mam wystarczające
dane (co najmniej 1000

wyświetleń)?
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DRZEWKO DECYZYJNOŚCI

Jeśli wyniki
są słabe

Budżet za mały?

Oferta niejasna?

Reklama zbyt ogólna?

Zwiększ o 10–20%, 
by wyjść z fazy nauki (learning phase)

Nierealne oczekiwania?

Zmień kreację, copy, miniaturę,
 lepszy „hook”

Popraw stronę docelową, 
skróć ścieżkę zakupu, dodaj CTA

Zweryfikuj swój cel (np. 10 tys. obserwacji
za 50 zł = boty = strata pieniędzy)

ILE WYDAĆ?
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DZIĘKUJĘ
ZNAJDŹ MNIE NA


